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Think pink! 
Modieuze kanttekeningen bij FUNNY FACE 

Pauline Terreehorst 

Voor me ligt het septembernummer van het tijdschrift Avenue. De nieuwe 
mode van het seizoen '85-'86 wordt erin aangekondigd. Een mode, zo 
vertelt het blad, die kleurrijk zal zijn, met fundamenteel zwart, waarbij het 
flitsende korte jasje een must is. Het diktaat van de mode '8s-'86 in een 
notedop. 

Wat is het verschil tussen mode en kleding? Kleding dient om te bescher- 
men, te bedekken, of te versieren', mode om dat alles te suggereren. In 
welke relatie staat het ieder jaar wisselende modebeeld tot de fotografie? 
Welke verder reikende problematiek ligt eraan ten grondslag? Dat wilde ik 
onderzoeken. Het vertrekpunt daarbij was Roland Barthes' Système de la 
Mode, waarin de modetaal, in de vorm van beschrijvingen bij foto's, uit- 
puttend is geanalyseerd. Verder is een belangrijk deel gewijd aan de film 
FUNNY FACE van Stanley Donen uit 1956. O m  verschillende redenen. In de 
eerste plaats omdat de mode daarin nadrukkelijk aanwezig is: door de me- 
dewerking van fotograaf Richard Avedon (als visual consultant), fotomodel 
Dovima (als Marion) en de kleding van de couturier Hubert de Givenchy. 
Een modeblad en zijn hoofdredaktrice spelen er de hoofdrol in: Quality 
Magazine staat voor Harper's Bazaar, en Maggie Prescott voor Carmel 
Snow. Tenslotte wordt in FUNNY FACE een filmster gefêteerd, Audrey Hep- 
burn (later maakte zij naam met MY FAIR LADY), die zoals alle grote filmster- 
ren (van Garbo tot Schygulla) van invloed is geweest op de 'image buil- 
ding' van vrouwen. 

In FUNNY FACE komen een aantal verschillende aspekten aan bod van de 
massaal verspreide mode zoals die bestaat sinds het gebruik van de fotogra- 
fie in tijdschriften. Maar het belangrijkste is nog dat FUNNY FAcEeen model 
is voor de manier waarop een modebeeld, een schoonheidsideaal, tot stand 
komt. Ook al is de film dertig jaar oud, het model, het modesysteem is nog 
springlevend. De analytiese benadering van het schoonheidsideaal dat 
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massaal verspreid wordt, krijgt hier dus de voorkeur boven een eventueel 
sociologiese benadering. 

Spreekt kleding een taal, zegt zij iets over een persoonlijkheid, over de 
kreativiteit van de drager misschien? Vooral modebladen benadrukken de 
totale vrijheid waarmee karaktervaste persoonlijkheden hun eigen kle- 
dingtaal kunnen vormen. Kleding als non-verbale kommunikatie waarin 
persoonlijkheid, sekse, klasse, rijkdom en macht aan de orde komen, is in 
de loop der jaren in diverse publikaties ter sprake gebracht2, evenals de 
relatie tussen mode en ekonomiese ontwikkelingen (de New Look in de 
zuinigejaren vijftig, de minirok in de meer welvarendejaren zestig).3 Zo'n 
generaliserende benadering gaat echter voorbij aan de specifieke betekenis 
van een jaarlijks terugkerende verandering van het modebeeld. Wat houdt 
een nieuwe mode in? Steeds een nieuw schoonheidsideaal, of een nieuw 
produkt, zorgvuldig samengesteld door de fashiongroup voor een bedrijfs- 
tak waarin differentiatie van levensbelang is? Beide benaderingen suggere- 
ren dat er één duidelijk omschreven modebeeld zou zijn, datjaarlijks opge- 
volgd wordt door een ander eveneens duidelijk 'image'. Maar dat is hele- 
maal niet zo. Iedereen die de jaarlijkse modevoorschriften leest zal juist de 
dubbelzinnigheid van de mode opvallen. De mode biedt iederjaar een hele 
reeks mogelijkheden, die onderling nogal kunnen verschillen, ook al wil- 
len couturiers het wel doen voorkomen alsof er sprake zou zijn van een 
revolutionaire wending.(Zie de mythologie van Gianni Versace voor de 
wintermode 1986: 'We keren terug naar de echte coupe, niet meer de losjes 
gedrapeerde lap. We gaan weer naar Europa, naar onze waarden, tradities 
en smaak. Eerst had je de VS met hun sportswear, toen Japan met lappen, 
wikkelen en draperen. Nu ben ik terug waar ik ben geboren.') De aaneen- 
schakeling van modellen is echter de essentie van de mode, waarbij de 
jaarlijkse verschillen vooral in details en accessoires tot uitdrukking komen 
(kleuren, revers, roklengte). Nader beschouwd bestaat er niet één mode, 
maar is het een konstruktie van schriftgeleerden, die uit de veelheid die in 
Parijs, Milaan en verder aangeboden wordt, een interpretatie maken, wel- 
ke dan als (schijnbare) eenheid wordt gepresenteerd: de mode is zwart, de 
mode is geometries, de mode is felgekleurd. Er wordt een wet verbreid en 
degene die hem overtreedt, wordt gestraft met de etikettengedateerd, onmo- 
dieus, uit de mode. Over de konstruktie van die wet, maar vooral van het 
ideale modesubjekt, gaat FUNNY FACE. 

De musical FUNNY ~ ~ c ~ s p e e l t  zich afin de modewereld. De hoofdredak- 
trice van een amerikaans modeblad houdt zich bezig met het uitstippelen 
van de modelijn voor haar blad - Quality Magazine. We zien hoe zij een 
nummer van een blad afkeurt als Dull, Dreary and Depressing, en met de 
oplossing komt die redding moet bieden: de kleur roze. Alles en iedereen 
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moet roze gekleurd worden. Maar de roze verf van haar kantoordeuren is 
nog niet droog, de roze vliegtuigen zijn nog niet opgestegen, of ze heeft 
alweer een nieuw idee ontwikkeld: Quali ty  Magazine zal de 'Quality 
Vrouw' gaan propageren: 'Kleren voor de vrouw die niet om kleren geeft: 
de vrouw met hersens'. Deze vrouw zal de nieuwste parijse mode aan het 
amerikaanse publiek demonstreren en een groot ontwerper (Duval = De 
Givenchy) zal speciaal voor haar een kollektie kreëren. Zo'n type moet 
fotograaf Dick Avery (Fred Astaire) zien vast te leggen. Hij probeert het 
met een model (Dovima met wie Avedon trouwens een van zijn mooiste 
foto's maakte: Dovima met de olifanten), en om haar letterlijk meer achter- 
grond te geven fotografeert hij haar in een boekwinkel. Verkoopster Jo 
Stockton (Audrey Hepburn) reageert geschokt op de komst van het mode- 
team en de onbenullige Dovima, aan wie ze een stapeltje boeken moet 
'verkopen'. Prescott zet haar buiten de deur en ze ziet alleen door het raam 
wat er in haar boekwinkel gebeurt. Als Dick Avery haar later helpt de 
boeken op  te ruimen, legt ze hem uit dat ze mode verafschuwt. Ze is een 
aanhangster van het emfatikalisme, waarvan ze de parijse leider, professor 
Flostre (een verwijzing naar Sartre en zijn café Flore), vereert. Avery denkt 
het emfatikalisme (met elkaar kommuniceren door de uitstraling) begre- 
pen te hebben door Jo te kussen: Sneeuwwitje ontwaakt. Natuurlijk heeft 
Avery met haar de 'Quality Woman' ontdekt, en hij weet haar te bewegen 
mee naar Parijs te gaan. ('Dan maken we foto's en alsje vrij bent kun je naar 
Flostre's lezingen.') In Parijs is Jo Stockton voortdurend zoek omdat ze 
Flostre wil ontmoeten. Maar men weet haar toch nog in de couture van 
Duval te krijgen, met verbluffend resultaat. ('Er is een paradijsvogel uit het 
ei gekropen.') Jo is inmiddels zover dat ze Avery haar liefde durft te beken- 
nen, op  het moment dat ze de meest vrouwelijke kreatie van de kollektie 
draagt: de bruidsjapon. 

Flostre en zijn lezingen vergeet ze daardoor niet. Ze krijgt ruzie met de 
jaloerse Avery, die haar steeds uit emfatikalistiese partijtjes wegrukt om 
naar modeséances te gaan. Eén jaloerse ruzie loopt zo hoog op, dat de 
perspresentatie als 'Quality Vrouw' in het water valt. Avery besluit naar 
New York terug te gaan. Tijdens de grote finale, de show van de voor haar 
ontworpen kollektie, worden er wanhopige pogingen gedaan Avery op 
het vliegveld te bereiken. Avery zelf besluit echter op het laatste moment 
niet in het vliegtuig te stappen als hij Flostre op het vliegveld ontmoet en 
ziet hoe deze door Jo is toegetakeld - omdat hij zich opeens als 'gewone 
man' had gedragen. Finale in het park waar Avery en Stockton elkaar al 
eerder kusten, in dezelfde kostumering terwijl ze wegdrijven op een hou- 
ten vlonder, de horizon tegemoet. 

Zoals Barthes uiteenzette, is een zeer lang uitgerekt Heden kenmerkend 
voor de presentatie van iedere nieuwe mode.4 De mode-tijd is zelfs wel een 
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dode tijd genoemd, en attendant la suicide.' In dit opzicht is FUNNY FACE een 
merkwaardig cyniese film, omdat de tijd er weliswaar louter symbolies 
wordt gehanteerd, maar er wel duidelijk sprake is van een verleden (Think 
Pink). Dat verleden is echter een mutatie van Het Modebeeld, zoals het 
heden van FUNNY FACE dat ook is, en niet een fase waarop andere gebeurte- 
nissen volgen. Het geeft een openlijk beeld van de verslindende cirkelgang 
van de mode. 

Verder is de filmtijd van FUNNY FACE, de tijd die de 'Qua1ity'-modeploeg 
in Parijs doorbrengt (één week zoals Maggie Prescott aan het begin zegt), 
nauwelijks gestruktureerd. De opeenvolging van dag en nacht heeft alleen 
een relatie met de verschillende elkaar bestrijdende krachten in de film. Als 
er al van een buiten sprake is, dan is het dag wanneer Avery en Stockton zich 
met mode en modefotografie bezighouden, en avond of nacht wanneer Jo 
Stockton emfatikalisten ontmoet. Het zijn wat banale metaforen voor de 
ingewikkelde en wat duistere filosofieën waarmee de arme Jo  haar hoofdje 
op hol laat brengen, en de heldere eenvoud van het modebestaan. 

Eenzelfde wat ruwe verdeling is terug te vinden in de ruimtes waar de 
gebeurtenissen zich afspelen: het drukke stadsdekor met grote boulevards, 
winkels, het museum en de opera voor de mode (uitsluitend afgewisseld 
met een idyllies, natuurlijk buiten voor de bruidsscène) en de duistere 
straatjes, pleintjes en café's voor de filosofie. Er is wel sprake van een bewe- 
ging van binnen naar buiten, van het jonge Amerika naar het historiese 
Europa, parallel met de verhaallijn waarbij eveneens sprake is van een strijd 
tussen natuur (Jo Stockton, de liefde) en kultuur (mode, filosofie). De na- 
tuur, de liefde, het vrouwelijke, boekt een schijnbare overwinning. 

In deze 'setting' spelen zich een aantal gebeurtenissen af tussen figuren, 
van wie sommigen een opmerkelijke ontwikkeling doormaken. 

Wie zijn de hoofdrolspelers in FUNNY FACE? Dick Avery, Maggie Pres- 
cott, Jo  Stockton en Emile Flostre. Van deze vier is Avery de konstante. Er 
vindt geen omslag in zijn gedrag plaats. Hij blijft de wat ironiese beschou- 
wer, de fotograaf tenslotte, van de gebeurtenissen. Zelfs in de liefde neemt 
hij geen initiatief (Jo Stockton verklaart hèm haar liefde). Dat wil niet zeg- 
gen dat Avery een passieve figuur is. Hij is despil waar alles om draait en hij 
speelt een beslissende rol bij de ontwikkeling van elk personage, die zich 
vooral manifesteert via de fotografie en de kleding. Laten we zeggen dat hij 
voor Het Mannelijke staat. Het Vaderlijke misschien wel. 

Wat dat vaderlijke betreft is Flostre zijn rivaal. Daartoe uitgedaagd door 
Avery laat hij Jo  zijn ware aard zien: zijn mannelijkheid waarmee hij Jo  
verleiden wil, nadat hij haar eerst had ingesponnen met het verbale aspekt 
van zijn non-verbale, emfatikalistiese theorieën. Jo schrikt voor zijn agres- 
siviteit terug en slaat een vaas op zijn hoofd kapot. Daarmee verdwijnt de 
erotiek, de passie. De theorie van Flostre (die in klank overeenkomt met 
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het existentialisme) sluit naadloos aan bij wat modekleding pretendeert te 
zijn: non-verbale kommunikatie. Ook  bij emfatikalisten is het geen pro- 
bleem wanneer men elkaars taal niet verstaat, als de vibraties maar duide- 
lijk overkomen. 

D e  verwantschap met de naar internationalisme strevende modetaal, die 
een oceaan kan overbruggen, is overduidelijk. Jo Stockton speelt daarbij 
als intermediair die Amerika en Europa via het emfatikalisme moet verbin- 
den. Dat ze dat uiteindelijk toch niet via de filosofie doet maar via de kle- 
ding, heeft niet zozeer te maken met de ware aard van Flostre als wel met de 
ware aard van de als intellektuele poserende Quality-vrouw. Jo  Stockton 
verandert in FUNNY FACE van grijzige boekverkoopster in Greenwich Villa- 
ge, naar fotomodel in Parijs. Meerdere malen worden hierbij beelden als 
ontwaken engeboren worden gebruikt. De boekwinkel waar Jo  werkt, heet 
Embryo Concepts. Ze kijkt buiten door de ruit naar binnen en ziet daar hoe 
een andere vrouw, Dovima, met háár boeken als achtergrond tot D e  
Vrouw wordt gefotografeerd. Even daarna wordt ze door Avery gekust en 
zich daardoor bewust van haar eigen vrouwelijke gevoelens ('Can one kiss 
d o  al1 of  this?') en past ze een hoed met voiles die haar duidelijk (nog) te 
groot is. Haar werkelijke geboorte vindt plaats in de donkere kamer van 
Avery, waar het rode schijnsel van de lampen een baarmoeder-suggestie 
oproepen ('Wait until I'm finished with you, you'll be beautiful as a tree'). 
De foto die hij daar maakt - sterk belicht, zodat alleen de ogen en de neus 
van Jo Stockton duidelijk te onderscheiden zijn, de kontouren nog maar 
van de Quality Vrouw - overtuigt Maggie Prescott er tenslotte van dat het 
eendje een zwaan kan worden. In Parijs blijkt ze tenslotte door de Franse 
couturier zelfs als pasgeboren paradijsvogel te worden aangeduid wanneer 
ze voor het eerst zijn kleding draagt. Het happy end aan het slot garandeert 
de Quality Vrouw ook nog het eeuwige leven, een belofte die haaks staat 
op de modepraktijk van het Quality Magazine, want daarin zal na Think 
Pink en Quality Vrouw toch een nieuw fantasties idee gelanceerd moeten 
worden. Ooit. Vooralsnog kan de Quality Vrouw echter een groot aantal 
personages representeren. 

Jo Stockton wordt tot modevrouw gemaakt door de fotograaf, door de 
spiegel die zijn fotocamera is. Maar wat voor vrouw is dat? Is dat wel de 
vrouw met hersens die Maggie Prescott zich voorstelde bij de Quality Wo- 
man? Jo Stockton begint in haar non-deskripte boekverkoopstersoutfit en 
eindigt in een even non-deskripte trouwjapon. Daar tussenin showt ze di- 
verse modellen uit de kollektie die speciaal voor haar is gemaakt. Daarvan 
zien we nooit details. Het is de setting en de rol die steeds van belang zijn 
(de opera, het sprookje, de literatuur, Anna Karenina, de sprookjesprin- 
ses) . 

FUNNY FACE houdt zich bezig met een speciaal gebied van de retoriek 
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waar de modetekst zich van bedient.6 Die tekst kan verdeeld worden in die 
waarin de mode impliciet aanwezig is (de meeste teksten in een blad als 
Avenue- 'Een zwarte trui met diepe V-hals en contrasterende boord, kraag 
en manchetten op een lange lamswollen rok, eveneens met kleuraccent" = 
Mode), en die waarin de mode latent aanwezig is (in een modeadvertentie 
van Esprit bij een foto: 'Ik houd van allerlei soorten "noodles", speciaal van 
die met een witte saus en knoflook. Ik zou dolgraag een genie willen zijn, 
zodat wanneer ik mijn ogen zou sluiten en knipper, ik iemand zou zijn die 
ik op dat moment zou willen zijn. Mijn vriend heeft een sterke persoonlijk- 
heid en hij heeft een goede baan. Ik heb geen speciaal beeld van de ideale 
man'). Hier wordt een beeld geschetst van de vrouw die modieuze (= 
Esprit) kleren draagt. In de tijd dat Barthes zijn Système de la Mode schreef, 
lagen de voorkeuren iets anders ('Ze houdt van studeren en verrassings- 
feestjes, Pascal, Mozart en Cool jazz'), maar de te kneden persoonlijkheid 
die als in het sprookje van rol kan wisselen, bleef hetzelfde. 

Het is een kopie van de kinderlijke rol in deze maatschappij: te serieus op 
school, te kinderlijk thuis. De retoriek van de mode weerspiegelt - nog 
steeds - de mythiese situatie van de vrouw in de westerse samenleving: 
verheven en kinderlijk tegelijk.' Een ideaal personage dat zich onderwerpt 
aan voorschriften zoals Margriet die uitvaardigt: 'Zo gaan wij die felle kleu- 
ren en die wolwit kombinaties straks dragen; en zó gaan wij straks met die 
laag-over-laag-mode spelen.I9 In FUNNY FACE is het niet anders. Omdat de 
modetekst, het modedekreet, hier vrijwel ontbreekt (behalve dan in Pres- 
cotts gedicteerde (!) memo: 'Aan de vrouwen in Amerika, nee: Aan de 
vrouwen overal ter wereld: Banish the black, burn the blue, and bury the 
beige, From now on, girls, Think Pink!' = Mode, en in haar schepping van 
de Quality Woman: 'Een vrouw met bazasz'), blijft uitsluitend de retoriek 
over. Er wordt een beeld van de vrouw gekreëerd die op heel speciale 
lokaties de kleding van De Givenchy draagt. 

Alsof Dick Avedon zélf aan het werk is, zo wordt van iedere situatie het 
bevroren beeld, het negatief en de definitieve uitsnede getoond. Achter- 
eenvolgens zijn dat: de Tuilerieën met ballonnen op een regenachtige dag; 
het Gare du Nord met een stoomlokomotiefen de aanwijzing datJo Stock- 
ton op  Anna Karenina moet lijken; de bloemenmarkt, waar door armen 
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vol bloemen de kleding totaajverdwijnt; de Opéra, waar ze een woedende 
Isolde moet spelen die de trappen afrent; een boot op de Seine, waar ze 'een 
visje moet vangen'; de trappen van het Louvre waar ze in een vuurrode 
avondjurk met wapperende sluiers vanaf vliegt; een fontein op een boule- 
vard, waar ze als een sprookjesprinses een betoverde duif moet kussen, en 
de natuurlijke lokatie bij Chantilly met kerkje en witte zwaantjes plus 'hu- 
welijksbootje.' waar de bruidsscène zich afspeelt. 

Wat hier getoond wordt, is de genie-droom uit de Esprit-advertentie: 
het vermogen o m  voortdurend van rol te wisselen. De boodschap is duide- 
lijk: de mode maakt die magiese handelingen mogelijk. Het doet een be- 
roep op de kinderlijke droom van almacht, van totaliteit, van alles kunnen 

- - 

zijn en niets hoeven te kiezen.'' En ook op het aloude thema van de ver- 
momming: van goden, misdadigers en detektives. De mode is geen spel, 
maar verwijst uitsluitend naar het spel. Intussen wordt er gespeeld met de 
meest essentiële vraag van onze beschaving: 'Wie ben ik?' Dat strekt zich 
ook uit tot mannelijkheid en vrouwelijkheid. De westerse vrouwelijke 
mode is in staat alle karakteristieken van de mannelijke kleding in zich op te 
nemn. Andersom is er altijd de onneembare barrière van de jurk." De 
komst van de skibroek, slacks en het broekpak heeft het vermommingsare- 
aal alleen maar vergroot cn zegt in feite niets over een eventueel androgyn 
worden van de mode onder invloed van bijvoorbeeld de vrouwenbewe- 
ging. l 2  Het mannelijke blijft in de mode buiten beschouwing, niet aanwe- 
zig, zelfs al wordt er mannenmode - overigens altijd marginaal - getoond. 
Het laatste geeft alleen aan dat de vrouwelijke mode niet meer onontkoom- 
baar geslachtsgebonden is. 

De nadruk op het spel is de andere kant van het modediktaat dat hier 
wordt nagespeeld: de mode zou maar een spel zijn, niet iets om serieus te 
nemen ofje druk over te maken, een versiering van het leven. Maar was er 
met Mode niet een enorme industrie gemoeid? En is kleding niet een be- 
langrijke uitdrukkingsvorm van een kultuur, zoals eten dat is of meubels 
dat zijn? Als je dat bagatelliseert wordt het op een onvolwassen ontwikke- 
ling zinspelende modediktaat versluierd. 

Dat spel komt voornamelijk tot uitdrukking in het metaforiese gebruik 
van beelden. In de beschrijving van FUNNY FACE zagen we er al een paar (de 
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Opéra, de bloemenmarkt). Het komt ook tot uitdrukking in plaatsnamen, 
zoals Deauville en St.  Moritz. Tegenwoordig heeft het exotisme zich zelfs 
tot de straat uitgestrekt en heeft het realisme van auto-ongelukken en exhi- 
bitionisme een plaats in het modeuniversum gekregen.'3 De annexatie- 
mogelijkheden van het moderijk zijn grenzeloos. Tegenwoordig kan ie- 
dere lokatie, iedere rol de konnotatie '= Mode' krijgen. In de Avenue van 
afgelopen september waren dat de strenge lijnen van de parijse buitenwijk 
La Défense. Die korrespondeerden niet alleen met de getoonde mode (de 
geometriese vormen, het fundamentele zwart) maar ook met het nauwe- 
lijks verhulde modediktaat dat in Avenue gegeven wordt. Zo'n denotatie 
heeft steeds een relatie met de welstand van het publiek waar een blad als 
Avenue zich op richt. Avenue hoeft niet, zoals Margriet, duidelijk voor te 
schrijven hoe de modelijnen moeten worden vertaald, bijvoorbeeld in zelf- 
maakmode. Avenue stelt vast en geeft in ruime mate aan wáár een en ander 
aangeschaft kan worden. De voortdurend terugkerende merknamen (die 
in de hedendaagse mode het exotisme van de lokatie voor een deel hebben 
vervangen en als pure retoriek moeten worden opgevat) hebben een fetisj- 
karakter. Dat blijkt vooral uit het feit dat steeds dezelfde namen terugke- 
ren: Puck & Hans, Claude Montana en Max Mara voor de kleding, Stépha- 
ne Kélian, Jan Jansen en Dr. Adams voor de schoenen en Laimböck voor de 
handschoenen. De overeenkomst met de Nikes en de Oilili-kleding voor 
kinderen is opvallend. Zouden er nu echt niet méér goede ontwerpers in 
Nederland en daarbuiten rondlopen? 

Af en toe sluipt er bij de Avenue weleens een handschoentje van de Hema 
tussendoor, maar dat wil toch meer de kreativiteit en inventiviteit aange- 
ven van degene die zich met zijn aankleding bezighoudt, zoals de kunste- 
naar die 'objets trouvés' in kunstwerken toepast, dan de 'fashionable sty- 
ling' van de Hema. De strengheid van dit modediktaat komt ook terug in 
de adjektieven: het Pruisisch Blauw en het RK-paars onderstrepen nog eens 
de machtspositie waar vanuit dit wordt geformuleerd. 

De macht van de mode-exegese wordt in FUNNY FACE- want ik wil weer 
naar die film terug - gepersonifieerd door Maggie Prescott. Ze komt de 
film binnen als een generaal, begeleid door marsmuziek, op de rug gezien. 
Haar personeel is haar leger. De enige die zich aan haar macht onttrekt, van 
begin tot eind, is Dick Avery. Hem kan ze niet kommanderen. Maggie 
Prescott staat boven dat wat ze aanprijst ('U bent de enige vrouw die nog 
geen roze draagt.' 'Ik? Van mijn leven niet.'), maar richt het wel zo in dat 
anderen dat doen. Maggie Prescott is kortom een moeder die geen tegen- 
spraak duldt en voor haar lezeressen voorschriften maakt, waardoor ze zelf 
niet meer hoeven na te denken (vandaar de uiteindelijke mislukking van de 
Quality Vrouw). Het ongeluk - de liefde - wordt buiten beeld gehouden. 
Barthes: 'De modetaal is een moederlijke taal, waarin dochters beschermd 
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worden tegen het kwaad.'I4 De modevrouw is per definitie onwetend 
(vandaar het benadrukken van de maagdelijkheid van Jo Stockton). 

Deze moeder dus, deze Maggie Prescott, wijdt haar dochter, Jo Stock- 
ton, in de geheimen van het leven = mode in. De sleutelscène van FUNNY 
FACE speelt zich af aan de vooravond van Jo's perspresentatie als Quality 
Woman. Ze zal vragen moeten beantwoorden en Maggie Prescott zegt 
haar alvast voor. Het is het enige moment in de film dat de vrouwen niet 
tegenover elkaar, maar naast elkaar staan. En om hun eenheid te vervolma- 
ken zien ze er ook nog eens hetzelfde uit. Beiden dragen een zwarte broek 
en een zwarte trui (existentialisme-mode), maar daar overheen worden 
geruite tafelkleedjes geknoopt in de vorm van hoofddoekjes en schortjes. 
Uit de keuken van de vrouw! De huiselijke enscenering waarin dit gesprek 
tussen moeder en dochter moet plaatsvinden, deze intiatie waardoor ze 
elkaars gelijke zullen worden (as one lady 10 another), is hiermee overvloedig 
aangeduid. Jo vraagt Maggie wat ze de journalisten moet antwoorden, 
waarop deze zegt: 'It's remarkable simple, I'm writing editorials about it al1 
my life. Just listen and repeat after me: On  how to be lovely, you ought to 
be happy. O n  how to be charming, you ought to be merry. I know you can 
show how. It's al1 in the know how. Life's delirious, nothing serious. You 
don't need dough, you don't need a color tv. Make sorrow incidental. Let 
joy be monumental, and you'll be lovely.' Nogmaals: het modevoorschrift 
versluierd, verzacht, onschuldig gemaakt. 

Maar er is meer aan de hand. Beide vrou,wen kijken recht de kamera in, 
zoals fotomodellen dat doen. Tenminste één van hen is een vedette. En die 
vedette verkondigt een moderegel waardoor ze zelf modevrouw wordt. 
Want de mode gebruikt óók de persoonlijkheid van sterren voor de ver- 
breiding van het recept. Werk is in het modebeeld vrijwel afwezig, of het 
moet een beroep zijn als dat van sekretaresse. Het meest voorkomende 
beroep, dat ook als beroep wordt getoond, is dat van de ster als fotomodel 
zèlf. 

De boodschap van de mode, de belofte van de oneindigheid van de rol- 
len, wordt nog eens gespiegeld in de vrouwen die worden afgebeeld. 
Neem Apollonia van Ravenstein, Twiggy, maar ook filmsterren: Monroe 
heeft geposeerd, Deneuve, Brooke Shields; op de cover van de Elegance 
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staat Renée Soutendijk. (De Hema heeft er weleens een proletariese versie 
op  gemaakt door beroemde tv-sterren in hun zelfmaakbreimodegids de 
kabeltruien te laten prijzen.) 

Al die vrouwen verbreiden een mode-persoonlijkheid (contradictio in 
terminis), de mal waarin dejaarlijkse mode gegoten kan worden. In FUNNY 

FACE is die mode-persoonlijkheid het 'kind' van het gelegenheidsechtpaar 
Prescott-Avery (tegen het eind van de film verschijnen ze'ook echt als 
vermomd echtpaar tijdens een emfatikalistiese bijeenkomst en zingen ze 
Ring'e them bells - een vooraankondiging van de huwelijksklokken aan het 
slot). We hebben al gezien dat dit kind niet aan de ouderlijke macht ont- 
snappen wil (bij Flostre, in wie de man geaccepteerd werd en die de vader 
moest blijven). Ze blijft gevangen in de oidipale cirkel en realiseert de oude 
meisjesdroom: de vader als echtgenoot. Ze is gedoemd om eeuwig een 
narcisties geluk na te jagen. Ziedaar het schoonheidsideaal dat al decennia 
lang het modesubjekt beheerst. 

Met haar neurotiese opeenvolging van stijlen die steeds hetzelfde beteke- 
nen, en in haar gebruik van geneutraliseerde en in essentie kinderlijke vrou- 
welijkheid geeft de Mode een blik op de meest wezenlijke problemen van 
'deze tijd: een verdwijnend histories besef, de krisis van de persoonlijkheid 
en de toenemende konnotatie van de wereld. Ad absurdum. 

FUNNY FACE, (USA 1956) 
Screenplay: Leonard Gershes, naar de Broadway-show van Gershwin; Director: 
Stanley Donen; Producer: Roger Edens; Production Company: Paramount; Photo- 
grapher: Ray June, John P.Fulton; Art Direction: George W.Davis, Hal Pereira; 
Costume Designer: Edith Head, De Givenchy; Dances: Eugen Loring, Fred Astaire; 
Music: Adolph Deutsch, Roger Edens; Songs: George en Ira Gershwin; Roger 
Edens, Leonard Gershe. Cast: Fred Astaire (Dick Avery), Audrey Hepburn (Jo 
Stockton), Kay Thompson (Maggie Prescott), Michel Auclair (Prof. Emile Flostre). 

Noten 
I. R.Barthes, Systèmede la Mode. Parijs 1967, p. 18. 
2. O.a.: Thorstein Veblen, The theory of the leisureclass, (1899). en Alison Lurie, The 
language of clothes. 
3. James Laver, Costume and Fashion. Londen 1982. 
4 .  R. Barthes, a.w. p. 274. 
5.  Jean Baudrillard, L'échange symbolique er la mort. Parijs 1976, p. 132. 
6. R.Barthes, a.w., pp. 47 e.v. Barthes stelt hier dat alle beschreven mode in twee 
types verdeeld kan worden. Het kan geen kwaad de schema's van de daarbij betrok- 
ken systemen hier weer te geven: 
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- voor de gekonnoteerde mededeling, waarbij de mode gekoppeld wordt aan een 
modieus wereldbeeld (qua personage of lokatie) en waarin de mode latent aanwezig 
is: 

Retories systeem 

Modekonnotatie 

Kode van beschreven 
kleding 

Kode van werkelijke 
kleding 

fraseologie tijdschrift weergave I wereld I 
Sa 
aanwijzing 1 r o d e  1 

kleding wereld Lu 
In tegenwoordige modeteksten is, in afwijking van de meeste van Barthes' voor- 
beelden, de geschreven mededeling dat kleding in bepaalde situaties door een be- 
paalde vrouw gedragen wordt, bijna geheel vervangen door de fotografiese afbeel- 
ding daarvan. 

1 - voor de gedenoteerde mededeling, waarin de mode impliciet aanwezig is ('een 

I zwarte trui met diepe V-hals...'), geeft hij de volgende matrix: 

l Retories systeem 

I Kode van beschreven 
l kleding 
1 

Kode van werkelijke 
kleding 

In de modetekst kunnen deze matrixen aan elkaar geschakeld worden en zo steeds 
een nieuwe inhoud krijgen. 
7. Avenue, jrg. 20 (1985). nr. 9. p. 28. 
8. R.Barthes, a.w., pp. 229, 245 e.v. 
9. Margriet, 1985. nr. 23. 
10. R.Barthes, a.w., pp. 257 e.v. 
I I. Eugénie Lemoine-Luccioni, La Robe. Parijs 1983. 
12. De smokings van Marlène Dietrich bijvoorbeeld, een representatie van de ka- 
stratie-angst, die als emancipatoir worden aangemerkt. 
13. Zie over de ontwikkeling in die richting van de modefotografie, onder andere 
van Helmut Newton en Guy Bourdin, mijn artikel in De Volkskrant, 25 januari 1985: 
'De man is dienstbaar. de vrouw arrogant en machtig'. 
14. R. Barthes, a.w., p. 264. 

Sa 
fraseologie tijdschrift 
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Sé 
weergave 
wereld 

Sa 
zin 

Sé 
propositie 

Sa 
kleding 

Sé 
wereld 


