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VOORWOORD

WILBERT SCHREURS:
Zappend door een eeuw Nederlandse reclamegeschiedenis.

LIESBETH HEMELRUK:
Het geheim van Coca-Cola.

GUIDO FAUCONNIER:
Reclame en culturele theorieën.

ESTHER CLEVEN:
Beeldwerk. Over de affichemaker van toen, de art director
van nu en de professionalisering van het reclamevak.

DOLF HELL en ROLPH WARMENHOVEN:
Buitenreclame: Imponerend en irriterend.
De geschiedenis van een extravert medium.

MICHEL WALRAVE:
Telecommunicatie en marketing: consumenten en bedrijven op
dezelfde lijn?

supplement:

JOOP W. KOOPMANS en JAN WILLEM VELUWENKAMP:
Een masochistische rebel in het land der specialisten.
Een interview met Jonathan Israel.

PETER BURKE:
Humanism and friendship in sixteenth-century Europe.

KARlN JUSEK:
Jörg Haider. Wreker van een verguisde generatie.

KLASSIEKERS: PIM DEN BOER:
Michel Vovelle en Philippe Ariès.
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