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De Margarine en haar vrienden.

In China is de keizer een Chinees en zijn allen, die hij om zich
heen heeft, Chinezen, begon het sprookje, dat Hans Christiaan
Andersen ruim een eeuw geleden schreef en dat "De Nachtegaal"
heette. ‘-Het vertelde, inderdaad, van een nachtegaal, die zo ver-
‘rukkelijk kon zingen, dat zijn reputatie was doorgedrongen zelfs
ver buiten:China, ja tot in de gezaghebbendste boeken in alle
landen van de wereld -- tot zij tenslotte ook de keizer ter oore
kwam, De hofmaarschalk kreeg opdracht de merkwaardige vogel op te
sporen, hem uit te nodigen voor een schitterend feest te zijner
ere aan het hof en hem te vragen daar dan zijne hoge keizerlijke
Genade voor te zingen, Dat wilde.de nachtegaal met het grootste
genoegem doen -- en u zult zich herinneren, hoe dankbaar en ge-
lukkig de keizer was, die tranen in de ogen kreeg, die weldra in
stromen over zijn wangen rolden, en hoe allen aan het hof diep in
het hart waren getroffen. De nachtegaal maakte de grootst moge--
lijke opgang en ontving alle hoogste eerbewijzen, die in het kei-
zerrijk denkbaar waren -- tot de dag, waarop de keizer van een
‘onbekende een groot pak kreeg toegezonden, waaruit een kunstig

- vervaardigde nachtegaal tevoorschijn kwam, bezet met diamanten,
robijnen en saffieren, Zodra men dié kunstvogel opwond, kon hij
een der liedjes zingen, die de echte nachtegaal ook zong en dan
bewoog zijn staart en glansde van zilver en van goud, Hij maakic
~aanstonds evenveel opgang als de echte, maar hij was veel mooier
om te zien, kon telkens hetzelfde liedje zingen en alles van zijn
ingewikkeld mechanisme was daarbij nauwkeurig bepaald., De echte
nachtegaal werd uit het rijk verbannen en de kunstvogel werd
overladen met eerbewijzen en kreeg de titel van Hoog-keizerli jke-
nachtegaal-zanger. Maar dan, op een dag zei opeens iets binnen in
de vogel "krak", alle raderen liepen af, de muziek hield op, alle
spillen bleken versleten —- en, naar een oud refrein, all the
king's horses and all the king's men couldn't put humpty-dumpty
together again., Maar het verhaal kreeg nog een clou. Want enkele
Jaren later ligt de ondankbare keizer op sterven. Maar ziet, dar
keert in diep geheim en mededogen de verjaagde echte kleine
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zangvogel terug naar de hoftuin om daar te,zingen aan 's-keizers
venster. Genereus. en sans rancune. En het_wonder geschiedt: de
monarch valt eindelijk in een verkwikkende slaap en ontwaakt daar-
uit genezen. De natuur, en dat was dan de moraal der geschiedenis,
had opnieuw haar weergaloze superioriteit bewezen.

D, en H,, die kistorie mocht. zich volgens haar schrijver duizend
jaar. geLeden hebben afgespeeLd en in een heel andere ulthoek der
aarde, In. Werketlakheld was zi] wezenblgk ‘Weésters en een ‘typisch
product.yan haar tlgd Andersen s eeuw, de negentiende,’ "Het thema
van de rlvabltelt tussen het echte en het kunstmatige, tussen
natuur.en techniek was, ook toen aL aLLermlnst nieuw, ‘Andere tij-
den hadden het gekend in andere vormen. Maar voLstrekt ‘kenmérkend
was het wel voor ﬂegevoeLs— en de gedachten—weretd die zich

in Andersen's dagen geconfronteerd zag met ce veelsoortige conse-
quenties van een industri€le revolutie zonder precedent ‘Tot die
consequenties behoorden nieuwe vormen en dimensies van ondernemer-
schap, diepgaand veranderende arbeidsvefhoudingen, sensationele
technologische perepectieven. Snelle greei,'daarbij, van het pro-
ductief vermogenj productvernieuwing, productontwikkeling.

Iingrijpende veranderlng, over Ce heLe L1n1e, van het assortiment
van finale producten, gebruiks- en vcrbrulksgoederen dat vooral
heeft aan de gewone maatschapplg van het dageLlaks Leven een an-
der gezicht gegeven. Het proces voLtrok 21ch, in eersteé instantie,
in. zoiets als ee haLve eeuw, dle san de Eerste WereLdoorLog voor-
af ging en waarin een nieuw marktbeebd tot leven kwam. Veilig-
heidsscheermesjes, gLoelLampen, gasapparaten, confectiekleding,
sigaretten, fletsen, conserven, de mode zelf en als zodanig met
toenemende acceleratie 1n haar w1sseL1ng, honderd andere dingen
nog vergden gezamenLlak een dlepgaande verschu1v1ng in de ecop~
sumptie gewponben_en in het gedrag der consumenten. lk noem het
zelfs een metamorphose, wat uecer is dan een eenvoudige emancipa-
tie. Want niet alleen eenvoudige koopbeslissingen waren daarbi]
in het geding maar hele grondslagen ook van oordeel en plan, Dat
is trouwens, op andere wijze,'ook vandaag nog het geval. Natuur-
1ijk hingen plan en oordeel in hoge mate samen met de koopkracht
der consumenten, Toch bepaalden nlet alleen economische componen-
ten van de koopbeslissing, wat er uiteindelijk ging gebeuren,
Andere, pr1nc1p1eLe of levensbeschouwelijke motieven, pro of
contra, droegen hun steentje le —-— en vooral contra waren dat
vaak rotsblokken, Consumenten zijn over het aLgemeen van nature



-tamelijk conservatief. Zoals de. -introductiegeschiedenis van tall
ze nieuwe producten in de loop der tijden wel aantoont. En 4i%
enige generaties geleden nog veeL sterker het gevaL dan nu. Mec.
wij weten, dat de grote metamorphose zich inderdaad heeft geéf:
tueerd, Hat pakket van finale préducten op onze markt aan de vo
avond van 1914 was met dat van enige decennia tevoren niet mee:
vergelijkbaar, Levensstijl en kevensgewoonten waren in een pros
- geraakt van aanzienli jke omschakeLlng. Voedlng, kLedlng, woning
materigle en niet-materiéle omstandlgheden, vooral in de stedel
samenlevingen, werden na 1900 in. dat proces meegesleept. Tegenc
de relatief snelle ontwikkeling ven het industriBle aanbod toor
de consumptiezijde, grosso modo, een evenredige bereidheid om
nieuwe producten of nieuwe typen van oude te aanvaarden en op
nemen in haar leven. Tot het accepteren van innovations, zegge:
wij wandaag met, gen onvertaalbare term vol associaties: produo
van nieuwe inventie en makeli}j, nieuw‘karakter, met andere ex
speciaal beoogde eigenschappen en_compLexen van kwaliteiten b=
Zij dienden voortdurend entstuk Vodrlstuk hun bestaansrecht te
wijzen en hun gevoel vanveigeh wgarde op te bouwen en te motiv:
-- onmiskenbaar ook voor het pubLiek._AtLeen op die wijze kon
consument voor de nieuwe industrialiteit, die haar maatschapp.
impetus nog moest verwerven, worden gewbnnen. Innovations moe-:-
vrienden maken, Geen industrie kon natmurlijk blijven producc.
wat niet werd afgezet -- en het is daarom behalve het intrapp
van een open deur ook.een soL1ps1sme om vast te stellen, dat -
aan een indrukwekkende cavalcade van succesrlake innovations
gelukt. Maar waar het vandaag op aanAkomt is, dat de maragrir:
die cavalcade mee marcheerde, in de voorsfevgeLederen, en d-7U
in het collectief succes haar belangrijk aandeel heeft gehad.

Een collectief succes, geen coLLectleve actle. Daartoe liepen
belangen productgewijze tezeer uiteen en waren de karakterve“r
len te groot. In meerderheid, bijvoorbeeld, of in elk geval in
groten getale waren de nieuwe producten vrij duﬁr, Zij nesteld-
zich dan eerst in de zogenaamde hogere milieus en bereikten pz
gaandeweg de economisch zwakkere groepen, zoals 4e socioloog
Pitirim Sorokin dat heeft beschreven. Wij spreken daarbij dan
"zinkend cultuurgoed", Fietsen zijn hier van een mooi voorbeei:
Gloeilampen, gasapparaten, sanitair vergden speciale infra-struc-
turele voorzieningen, die evenmin, blind als de fortuin, alle
klassen en standen gelijkelijk bereikten. Niet de behoefte maar
het maatschappelijke niveau gaf hier dé'doorsLag. In sommige



andere gevallen lagen de verhoudingen gaarentegen juist andersom.
Dan lag de introductie aan de maatschappelijk zwakke zijde en begon
de verovering van de markt van onder af. Wij constateren een tegen-
gestelde beweging, waarvan de confectiekleding en ook de margarine
goede voorbeelde bieden, Stijgend cultuurgoed zou men ze kunnen
noemen, maar die term heeft geen gelijkwaardig burgerrecht verwor-
ven. Diffusie noemt de sociologie het hele verschijnsel ook wel
samenvattend, Het is intussen duidelijk, dat de beéLissingsmecha—
nismen in beide gevallen van geheel verschillende structuur waren.
Maar ook na deze eerste principi&le en heel algemene onderscheiding
zijn die mechanismen nog niet egmakkelijk te doorzien. Vooral niect
voor het zinkend cultuurgoed. Maar ook de innovations onder aan de
maatschappelijke ladder stellen ingewikkelde problemen. Voor een
zuiver economische beschouwing bezit in dit verband de prijs na-
tuurlijk een aantal specifieke merites, Prijsinvtoeden zijn natuur-
1ijk altijd in bepaalde opzichten van essenti€le betekenis. Maar
ten eerste is voor het proces van innovation prijs geen ongecompli-
ceerd gegeven, Haar explicatieve waarde is beperkt. Prijs wekt
zelfstandig gecen vraag. Behoefte en nuttigheid, kwaliteit of kwa-
liteitsgevoel, datgene wat wij nu "image" noemen, de sociale ruimte
voor vraagvorming en nog tientallen andere factoren hebben altijd
in de discussie tussen de prijs en de consumentenbeslissing hun rol
gespeeld. De aanvaarding of afwijzing van nieuwe producten heeft
altijd vele puur gevoelsmatige elementen bevat, die maar zeer ten
dele konden worden gemotiveerd. De hele reclamesector, voorzover hij
meer dan louter consumentenvoorlichting bevatte, heeft zich op die
realiteit geinspireerd. Dat iss: de realiteit van de irrationele
factoten in de keuze en in het oordeel. De steeds wisselende con-
junctuur in de taal van termen als "oud" of'"nieu#, "ouderwests" of
"modern" die beurtelings plus- of min-waarde hadden, ja- of nee-
woorden waren (pas in onze tijd lijkt "nieuw" - definitief? - een
aanbeveling geworden -- wie kan zeggen voor hoe lang?): die steeds
wisselnede conjunctuur van termen en begrippen is een typische
weergave, z68 uit een lexicografisch woordenboek op te diepen, van
de onzekere gevoelswaarde, die telkens meespeelde in de beoordeling,
of wat men daarvoor hield, van een product. Tegenover de prijs
heeeft ook altijd het ingewikkelde probleem van de koopkracht ge-
staan, dat naast zijn materi¥le realiteit, bovendien zijn psycholo-
gische implicaties kende. Ik ga daar nu maar helemaal aan voorbij.
Maar in de sfeer van de gevoelswaarden: laat mij hier ook de oude
keizer nog even in herinnering mogen roepen ( van China ) die het
zo te kwaad had met de keuze tussen natuur en techniek., Op de



grenzen van het bestaansminimum heeft dat soort problemen weinig
ruinte on te spelen. Maar het vindt die ruimte bij zijn opklimming
naar "hogere" maatschappelijke ebtages. Ik kom daar aanstonds op
terug.

Prijs, ten tweede, is veelal historisch een nogal defectueus gege-
ven. Ook daarom kunnen wij er te vaak weinig mee beginnen voor
goed begrip van de problemen der-productintroductie. Het is moei-
1ijk en vask onmogelijk de loopbaan van producten, die carrieére
maskten, ook in alle etappes te volgen —- en de wargarine ( er
mogen zoveel boeken over zijn geschreven als men wil en daar kom?
nu weer een nieuw boek bij -- een mooi boek, geloof ik ): de ner-
garine maakt op die regel geen uitzondering. Er is pijnlijke
.schaarste aan doorlopende kwantitatieve gegevens. Bijna alle. ne--
teriaal, dat men in de bedrijfsarchieven zou moeten aantreffeh, is
allang vernietigd. Wat kunnen wij nog te weten komen omtrent de
prijsontwikkeling der margarine.in de eerste periode? Wat ountrent
de kanalen .en kwanta van de eerste afzet in Nederland? Ondernemers,
die faalden, waren weinig geneigd het Vers1ag van hun échecs over
te leveren aan de eeuwigheid. Ondernemers, die slaagden, toonden

. over het algemeen weinig interesse in de cijferdocumentatie van
hun successen. In de eerste decennién toonden zij trouwens geen
enkele aandacht voor de marktcarriére van hun product. Wie het
consuneerden, interesseerde hun niet; als zij maar afzetten -—
niet de klant, bedoel ik, maar hun waar. Kwalitatieve gegevens
zijn de historie daarom soms gunstiger gezind geweest. Maar dc .[o-
vensgeschiedenis van de meeste innovations, ook van de margarinc,
moeten wij bijeenweven uit draden van allerlei herkomst. Wij weton
. wel iets over het menu van honderd jaar geleden en over de veran-
deringen ven het menu in de volgende decennia. Wij kennen voor

een aantal voedingsproducten globale cijfers van de "totalefyraag”.
Wij zijn redelijk geinformeerd over de voedingsgewoonten in gezin-
nen op verschillende maatschappelijke niveau's dankzij bi jvoor-
beeld oude kookboeken en dankzij bijvoorbeeld sommige romans,
waarin ik evenwel de margarine bij mijn herinnering nooit Ben Tem
gengekouen. Wij zijn goed geinformeerd over arbeidersbudgets en
arbeidersmenus in het bijzonder dankzij allerlei literatuur en
dankzij veoral de verschillende enquetes, die dearontrent in de
loop der jaren zijn gehouden. En wij hebben kranten en adverten-
ties, die althans voor onsg hebben vastgelegd, "wat er te koop wag".
En eerlang was ook margarine te koop. Zij verscheen op de nmarkt,

. .

onder het voor haar gelukkige gesternte van de grote landbouwcrisis



- van het diride dér 19e eeuw, die ‘een scherpe prijsdaling van de
‘tarwe met zich meecbracht. Dat versnelde de toch al op gang gekonen
toenening van het broodgebruik. Tussen 1850 en 1900 nan dat brood -
gebruik, in Nederland, met 200% toe, dat wil zeggen, het verdrie-
voudigde. De prijs van het brood daalde in dezelfde tijd met on-
geveer 50% bij weliswaar lage maar stijgende lonen. Van -die ont--
‘wikkeling profiteerde de margarine op fortuinli jke wijze. -Zij kon
zich vrienden ‘malkén en zij “naskte zich haar eerste vrienden in
de bevolkingsgroepen, vlak boven het "biologisch bestaansmininun’,
die graag van reuzel ufscheid nanen on hun bouwvallig uenu net
margarine te versnakelijken. Zo kreeg margarine in Nederland een
narkt in da laatste tien of vijftien jaar der vorige eeuw. Ondat
het toenenend brocdgebruik daartoe de voorwasrden leverde, ‘ondatb
zij de reuzel in stakelijkheid duidelijk overtrof. En ondat -ge-
‘leidelijk de cerste, geringe, ruinte in de koopkracht van de ar-—
beidende klasse ontstond, die wij wel de discreticnaire of alter-
‘natieve koopkracht noemen. Specidal in de steden. Op het platte-—
1and handhaafde zich nog lange tijd een sterk autarcte structuur
van dé:consunptie.‘Mdar in de stad deed moeder-de-vrouw haar ge-
zinsinkopen, bijvoorbéeld bij de -colperatie; zij koos en besliste.
En zij liet zich overtuigen door de verkocpargumenten, di¢ spe-—
ciaal op haar waren gericht. Zc kreeg de margarine vaste voet in
het arbeidersgezin van het einde der vorige eeuw. :

D. en H., wat men vroeger in romantische dagen ook gedacht nag
hebben, niets en niemand werdt geboren als.een onbeschreven blad
papier, wij mensen:niet, producten evemnin. De margarine refe-
reerde al in haar eerste levenstekenen aan boter — zij is dat in
Nederland blijven doeny vrijwel tot aan de Tweede Wereldoorlog.
7Zij zocht van meet af een "accepted label" en haar ouders hebben
nisschien gedacht aan de garantie en fatsoenlijkheid van het klas—
sieke boterbriefje, toen zij die referentie aan boter doortrokken
in hun reclanc. Wat zij aanboden en prezen als -kunstboter kon or
zijn beurt de consument vanzelfsprekend niet anders dan als zodanig
zien. Een goedkope en geslaagde initatie, een namaskproduct dat
zijn bétaalbare prijs overigens waard was, naar een substitutie-
artikel. Een élement-je’van klasge-strijd. De vriendschap had dit
bijsnaakje, ‘dat viel ‘niet te ontkennen. Mear de milieus, die de
nargarine adcptéerden, consumeerden tevoren geen boter. Hun kunst-
boter verbande de reuzel en deed voorlopig aan het echte:boter—
verbruik geen afurcuk. Dat deed in Nedciland ook de zogenaande
botervervalsing niet in noenenswaardige mate; 2zij speelde hier



geen grote rol. Toch is de vergelijking net boter er voortdurend
geweest. Zij verninderde niet door de snelle stijging ven de nar-
garineconsunptie in de. jaren tegen 1900, toen de gedaclde brood-
prijs gezelschap kreeg van een dalende kostprijs van de nargarine,
veroorzaakt door.deﬂverWerking van plentaardige vetten en geharde
traan. De arbeider;“die als innovator optrad voor het welkome pro-
duct, was zich niettenin van het surrogaatkarakter daarvaniterdege
bewust —- en ik zei al, dat de producenten net hun reclane dat be-
wustzijn voortdurendiopgewekt levend hielden. Boter bleef het bes»
tere goed. De voorkeur blcef uitgaan naar bbver —— en in perioden .
van relatief dalende boterprijzen kreég die voorkeur ook direct
haar consequenties. De margarine was door het lot cn door haar
fabrikanten cemnnol gelabeld, niet als zelfstandig product near,
als kunstboter. Als "Ersatz" par droit de naissance. Vele inno—
vations van dezelfde jaren concurreerdern met mniets soortgeli jks.
Fietsen hadden tegen geen enkele rivaal sen strijd op te,nemen en
zij refereerden aan niets vergelijkbaars. Er was alleen de eer—
lang felle concurrentie tussen de rijwielfabrikanten. Zoals ook

de scherpe cnderlinge concurrentie der nargarinefabrikantenlbc—
langrijke hocfdstukken aan de margarine-geschiedenis zou‘bijdra~
gen. Maor de margarine had, dasrentegen, op te tornen tegen de
boter, zoals het confecticpakkie nog jaren tegen gedistingeerder
kleding. Men zal nisschien geneigd 2zijn te denken, dat dergelijke
"suurogaat—rivaliteit" het noodzakelijk lot mcest zijn van alle
loagstartende innovations. Maoar de zcep is er on te bewijzen, daot
die gedachte toch niet algeneen geldig is. Op alle sporten van de
sociale ladder konden innovations starten ook zonder het stigna
van initatiec. Maar de margarinefabrikanten'hebben curieuserwijze
stelselnatig hun consunenten willen overtuigen van het borer-ka--
rakter van hun product.

Het werven van vrienden, door de reclame, werd nog lange tijd be-
dreven zonder iets wat op noderne marketing leek. Die reclane
hield hardnekkig vol steeds te refereren aan de’"accepted labél”.
In de beginjaren, toen de margarine uit vaatjes werd verkocht;
naar niet anders in de volgende periode, toen 2zij merkartikel wcrd
Dan zijn wij rond 1900 ( Vitello 1898, Solo 1899 ). Merk noest
identiteit scheppen. Merk plus detailVerbakking noesten garantie
betekenen van een origineel product net eigen karakter. Vanaf dot
punt zette ook de kwaliteitsverbetering door. En toch bleef de
referte. De nargarineconsunptie werd steeds neer een functie van
de kwaliteit der nargarine en de prijs van de boter. Reclame-



canpagnes, cadeauxstelsels, speciale acties, nonsters, spaar-—-wik-
" kels, gratis verzekering tegen ongevallen gedurende een week, spe-
ciale merktijdschriften ( Solo, Lotus ) waren evenzovele bekwarie

vondsten om de kwaliteitsstijging van de margarine te steuncn
net opvoering van de afzet, verbreding en ultbreldlng van het
debiet —— en om daarnee te koﬁen fot een a:gemene verhoging van
"gtandard". Consuriptief en sociaal. Maar dan ook bieef het min-
derweardlgheldscomplex aandringen op een voortdurend toewbrken
naar het inlopen van de voorsprong van boter. Achterhalen van de
mpatuurboter" bleef het grootste thema —— ik zei u al tot ver in .
de jaren '30. Woorden konden bij deze race suggestieve, maar sous
ook gevaarlijke supporters zijn. Gevaarli jks: butterine — snel
‘verboden en afgevoerd van het veld. Maar Planta noemnde zich plan—
tenbbter'en'adverteérde, dat het woord margarine op de wikkel
"glechts een wettelijke formaliteit" was. Dat was in 1913. In of
na 1923 noende Blue Band zich op de Nederlandse markt "vers ge-—
karnd" en dat was natuurlijk een doorzichtige Suggestié -— en ecn
zeldzaan, trefféend voorbeeld van apert onjuiéte:reclame. llaar een
suggestie, die aansloot bij de begeerten aan de vraagzijdc, waar
de margarineconsunenten zich hartelijk verheugden over het slin-
kend onderscheid tussen hun nargarine en boter der anderen. Zo
dachten de boterconsunenten er allerminst over. zZij gebruikten
sonnige nargarinesoorten hoogstens om te braden ( en nog niet
eens alles ) maar in geen geval voor directe consumptie. Aan wie
zich dat konden permitteren, klonk na de jaren '14 — '18 "Ersatz’
verdubbeld ninderwaardig in de oren. Als slechte nabootsing, als
inferieure initatie. De superioriteit van het natmurproduct ( wat
is dat eigenlijk? ) was voor hen een gegeven buiten elke discus-
gie. En buiten elk bereik van een kunst-product. Dat was dus nog
de WlJSheld van Hans Andersen.

Inderdaad, het kunst-product kon slechte nabootsing zijn en het
was dat cok in vele gevallen. Maar het kon ook zijn: veredeling,
verbetering. En het werd dat in vele gevallen. De chenie en de
technologie trokken zich van de pijnlijke kanten der rivalitelit
weinig asn en gingen huns weegs, als de karavaan door de woestijn.
Niet in het belong der nargarine alleen of speciaal, maar over
een zichtbaar breed front van gebruiks-— en verbruiksgoederen —-—
en over een nog veel breder onzichtbaar front van andere produc-
tie. 26 en niet door voortdurende referte aan "natuurproducten'
“werd bij7oorbecll kunstnest een zelfstandig en hoogwaardig begrip,
Aat als het ware loskwan van zijn naan en dat elke associasie met



de sanenstellende woorddelen daarvan op ‘den duur verloor. Kunst-
zijde werd een autonoon en tot op zekere hoogte fraasi product,
waarvan evenzeer de sanenstellende woorddelen hun hoorbaarheid
geleideli jk verloren. Kunstgebitten en kunstbenen hebben niet hun
initatief karakter verloren en zij zullen dat ook nirner kunnen
verliezen, ondat zij daarvan nu juist noeten leven. Maarazij 5 Ml
snel en gemakkelijk geénancipeerd, alleen al door hun nenslievend.-
heid. Wij hebben in latere jaren kunststoffen leren kennen van
allerlei soort, die wij in een aantal opzichten zijn gaaﬁ'prefe:cm
ren boven katoen of andere traditionele materialen. Kunstrubber

( synthetische rubber ) - banden zijn sterker, voordeliger et el
liger dan banden van natuurlijke rubber destijds waren. Kunstlecw
- heeft eer hoge kwaliteit en een hoge graad van'élegante pfesenﬁan
tie @n acceptatie bereikt. Wij kennen kunstranen en kunstijsbanc:
en nog vele kunstmatige producten meer. Sommige hebben, van huis
uit, met "natuurproducten" gerivaliseerd, andere niet. Bijha alle
hebben in de lantste twintig jaar een volledige autonomie bereikt,
zowel objectief' als subjectief. Objectief:-in functionele zin, in
de beantwoording der aan hen gestelde eisen, in de zelfstandigheid
van hun speciale capaciteiten. Subjectief: in de beoordelirg door
.de consumenten in de wereld van vandaag, die over het algeneéen L ¥
synthetisch product -- nen mag zeggen -- hebben geadopteerd. Het
is waar, dat tegenover die adoptie nog allerlei verhouding, re*
allerlei nuances, in ontwikkeling zijn. Maar onmiskenbaar is de
oude, traditionele voorliefde voor het zogenaamde natuurli jke
product algemeen gaan wegébben ten gunste van een nieuwe verbreide
interesse in fabriek en laboratorium, in chemisch en technologisch
vernogen. Een trendmatige koersdaling van de natuur is op de con-
. sunentenbeurs ingetreden en niets schijnt haar voorlopig tot stazn
te brengen. Het kumstproduct is, in elk geval in eeém groot aantal
sectoren, kwalitntief uitgestegen boven het natuurproduct. De in-
dustri&le evolutie der twintigste eeuw heeft a2an het "gemaakte"
product de energicke steun gegeven van hasr steeds onaantastbaar--
der autoriteit. De emancipatie van de rnachine ten opzichte van

het handwerk, kwatitatief en kwalitatief, van de téchnische cul--
tuur ten opzichte van de natuur, heeft haat volledig beslag gehod.
Het vroeger zo pijnlijke Kainsteken ( al ware het slechts pijnliiik
in psychologische zin ) van fabrieksmatigheid heeft zijn afschi:i .-
wekkende of tenminste depreciérende werking verloren in onze tiic,
die zich niet meer kan kodsteren in de dierbare mythe van het oo -
werkingsloos productenassortiment, ons door ‘een alwijze en ecui: -
goede en zorgende en superieure natuur toegereikt. Aan dé vrier-



dellgke en wat romantische woning van noeder natuur zijn sinds lang
fabrlekscomplexen en laboratorla aangebouwd. En wij weten, zei
Professor De Froe een week geleden op het jaarcongres van het Ge-
nootschap voor Reclane, dat het oude adagiun, dat al wat de natuur
ons biedt, als zodanig volmaakt is, van een haast onvoorstelbare
domheid getuigt.

Op die weg naar autonomieiis de margarine, bij het peloton der ar-
tificigle innovations bepaald niet achter gebleven. Haar kwaliteit
en haar populariteit ontwikkelden gich in de laatste halve eeuw,
zoals dat uitvoerig is beschreven bijvoorbeeld docr Charles Wilson,
met exemplarisch élan. Sneller waarschijnlijk ook dan haar zelfbe-
wustzijn, dat zich miséchien zelfs nu nog niet geheel heeft ont-
worsteld aan dat nlnderwaardlghe1dscomplex, waarover ik reeds sprak.
ObJectlef, in die functlonele zin dus van beantwoording aan gestel-
de eisen, schlgnt daarvoor geen reden meer aanwezig. Zie ik het
goed, als ik in dlt verband cruciale betekenis toeken aan de tien
Jaren van 1927 tot '37, waarin het vitaniniseeringsprocede werd ter
hand genonen en tenslotte tot een succesrijk einde gebracht? Viking;
Blue Band. Mij 113kt ait de intrede in een nieuwe fase, waarin het
kunstproduct margarine voor het eerst, en wel in een principieel
opzicht, voorsprong nan op de boter. Het laboratorium had zijn ca-
pa01telt op indrukwekkende wijze aangetaond. Het vestigde een re-
putatie, die een nog niet gekende inpuls betekende voor die subjec—
tieve autonomie ook van het prodﬁct, die ik daarnet tegenover de

ob jectieve stelde. De Tweede Wereldoorlog heeft, tijdelijk, die
nieuwe fase natuurlijk geblékkeerd, ook al beinvloedde hij nog niet
onmiddellijk het margarineverbruik zelf. Maar de relatie tussen
oorlog en technologische ontwikkeling is, aan de andere kant, een
oud historisch thema. Door en na die oorlog van 1939 - '45 beleefde
de techniek de cpgang, die wij hebben meegemezakt en waarvan wij nog
dageli jks de verbijsterde getuigen zijn. De industrie heeft na 1945
een ontplooiing beleefd als nooit tevoren. Nieuwe synthetische .pro-
ducten —— de plastics, de kunstvezels en andere: de nylons, die met-
een een doorslaand succes werden — bereikten binnen enkele jaren
sensationele afzet. Zij slaagden erin om in snel tempo beslag te
leggen op een hecht aandeel in de markt. En dit alles valt slechts
te begrijpen op grond van de fundamentele veranderingen van consu-—
nentenoordeel en consuriptiegewoonten, waarvoor eveneens door de gro-
te oorlog fuimte werd gemackt. Wij waren na 1945 niet neer de con-
sunenten, die wij vebr 1939 geweest waren. Als consumenten van een
ander type w=a .ren wij vatbaar geworden voor finale producten van een



nieuw type. De industrie leverde ons die, overvlioedig en met een
snel accelererend proces van innovation, over de hele linie der
productie. In die algemene ontwikkeling is de margarine goed meege-
komen. Het product is nauweli jks meer met dat van vroegere perioden
te vergelijken., Het is voornamelijk de benaming zelf, die nog aan
die vroegere perioden en aan vroegere reputaties plakt. Margarine
klinkt wat ranzig, ook nu nog, en 2zij raakt dat bijgeluid, op een
of andere wijze, niet kwijt. Naamsverandering 1ijkt dan een logiscn:
consekwentie vgn de algemene evolutie, waarover ik met u gesproken
heb., Oude associaties zouden kunnen vervagen, nieuwe zouden naar
voren kunnen treden, Medische associaties: Becel, Verleidingsasso-
ciaties van modieuse aard: Halvarine —-- 'goed voor uw lijn.

Het consumptie patroon is totaal -veranderd, het gaat voort te ver-
snderer en het tempo van die verandering neemt nog steeds toe, Dat
is een gevolg van de algemene inkomens-vergroting en van een aantal
andere materi®le omstandigheden., Het is ook wen gevolg van verander-—
de levenshouding in wvele uiteenlopende opzichten. Relevant voor ons
is, dat het consumentencordeel in ‘een proces van des-agrarisering

is geraakt. Het is vervreemd van de grond. Landbouw, veeteelt heb-
ben zowel ‘economisch en politiek verloren aan betekenis als in de
l'pubLieké opinie. Objectief zowel als subjectief, om die termen nogo
éénmaal te gebruiken. De romantiek van de natuur is in diepe versv.c-
keling geraakt zoals destijds in het China van de nachtegaal.’ And:cre
dan weleer weet de consument van vandaag in het geheel niet meer, o
hij met zogenaamde natuurproducten of met laboratoriumvliijt te maken
heeft. Het kan hem ook niet meer schelen. Het plantaardig karakter
van de margarine neemt hij op de koop toe. Ik zei u al: kunstvezels
in textiel is een aanbeveling geworden. Bontjassen van kunststoffer
vervaardigd zijn even warm en fraai als vele "echte" bontjassen, zij
zijn alleen veel lichter van gewicht -- en dat is beter. Zij zijn
bovendien veel goedkoper en zij mogen bogen op de verdienste geen
erbarmelijke slachting te hebben gevergd in het dierenri jk, louter
voor de luxe., Ook dat mag tellen. Zo zijn er duizend voorbeelden.

De chemische technologie heeft haar reputatie voorgoed gevestigd

bij de grote massa der consumenten —- en haar evolutie gaat onvaaor-
waardelijk voort. Dat is dan een blij perspectief voor de margarir..—
fabrikant, die zich bovendien thans vergezeld weet van zoveel nicuwe
bondgenoten op belendende terreinen., Moet hij die ontwikkeling sti--
muleren door vindingrijke naamsveranderingen in soorten of merken

( "Era -- even lekker als margarine" ) -- of juist door hardnekkip
vasthouden aan de historische term en aan zijn volslagen emancipaiiet



Ik weet, hij doet dit laatste en wie zal vandaag zeggen, of dat
niet het beste is? ’

Misschien kan men over tien of twintig jaar, laten wij zeggen in
het jaar 2000, zonder enig bezwaar de gastvrouw aan het diner
vragen de margarine even door te geven, Misschien heeft dan een
politicus met een bedenkelijk verleden margarine op het hoofd,'
verlangt nog een enkele koopman margarine bij de vis, is het mar-
garine aan de galg iemand iets uit te leggen wat hij toch nooit
zal begrijpen. Misschien margarient het n~ok dan nog niet tursen
alle politici der aarde —-- en eten wij desondanks gelaten onze
"dagelijkse margarineham, Bij een dergelijke éLgemene trend van de
in gang zijnde opinie-revolutie, valt dan uw bond straks in elk
opzicht met zijn neus in de margarine en zal het voor haar eer-
lang slechts margarientje tot de boom zijn, die daar staat in
het veld, omringd door margarine bloemen. D. en H., ik heb voor
mijn voordracht het gevak margarine willen behandelen als een
demonstratie-voorbéeld van een algemene trendmatige ontwikkeling:
tén gunste van de technologie, au fond ten detrimente van de na-
tuur; lijnen, scherp opbuigend na de Tweede Wereldoorlog maar we-
zénlijk oplopend al sedert Hans Andersen's dagen, ruim een eeuw
geleden. Z6 -zal het beeld er Uit zien voor toekomstige historici,
Het sprookje van de nachtegaal zou vandaag niet meer zijn geschre-
ven -- of het zou een geheet ander beloop hebben gekregen. Ik kan
daaraan natuurlijk geen voorspelling verbinden. Maar het geloof
in de weergaloze superioriteit van de natuur, vertegenwoordigd door
door de kleine nachtegeal in de Chinese hoftuin: dat geloof 1ijkt
inderdaad minstens duizend jaar tefﬁégeweken in de tijd. Naar de
psychologische verten ook, waar Andefsen zijn geschiedenis plaat-
ste - oncummunicabel geworden, waarschijnlijk voorgoed.



