
Online publiceren of creperen? 

Meer en meer wetenschappelijke tijdschriften verschijnen online. Sommige zijn als elektro- 

nisch tijdschrift begonnen en bestonden niet voor het digitale tijdperk. Andere bestonden al 

op papier en laten naast een papieren versie ook een webeditie verschijnen. De American 

Journal of Sociology is daarvan een voorbeeld. Met ingang van 1 juli van dit jaar verschijnt dat 

tijdschrift zowel op papier als op Internet. Het online gaan van tijdschriften is een voortden- 

derende ontwikkeling die ons voor dilemmas stelt. Zeker is dat je je eigen graf graaft door 

niet mee te gaan. Je kunt je het simpelweg niet permitteren offline te blijven. Echter, of je 
, winst boekt door wel mee te gaan, staat allerminst vast. 

Uitgevers zien met de komst van Internet hun monopoliepositie verdvi^ijnen. Het risico 

dat auteurs, lezers en adverteerders weglopen is onmiskenbaar aanwezig. Auteurs kunnen 

immers buiten de uitgever om nu zelf snel hun onderzoeksresultaten op Internet zetten. Een 

bijkomend voordeel is dat ze hun auteursrechten behouden en niet behoeven over te dragen. 

Er is echter ook een beperking. Een artikel dat door iemand zelf op het web is gezet heeft 

natuurlijk niet de status van een door externe beoordelaars goedgekeurd manuscript. Voor 

lezers zijn er gemakkelijk toegankelijke informatiebronnen bijgekomen. Zij kunnen voor hun 

studie- en vakmateriaal in toenemende mate terecht in elektronische data- en paperarchieven. 

Waarom zouden ze een duur abonnement op een papieren tijdschrift behouden? Voor adver- 

teerders is er een medium bijgekomen, een medium met ongekende mogelijkheden voor visu- 

ele en zelfs auditieve presentatie en voor interactie met klanten. Daar kan geen papier tegen- 
op. 

Internet-adepten hebben nieuwe mogelijkheden van informatievoorziening ontwikkeld. 

De technische mogelijkheden zijn - ook voor wetenschappelijke tijdschriften - zeer uitda- 

gend. Zo behoeft een elektronisch uitgegeven tijdschrift zich niet tot schriftelijke informatie 

te beperken. Geluidsbanden en bewegende beelden kunnen worden toegevoegd. Ook zijn er 

minder beperkingen wat betreft de hoeveelheid informatie. In artikelen kunnen verwijzingen 

worden opgenomen naar de plek waar aanvuUende gegevens zijn te vinden. Met een druk op 

de knop is dan de tekst van een vragenlijst in te zien, zijn meer uitgebreide tabellen te bestu- 

deren, achtergrondgegevens over de auteurs te vinden, enzovoorts. Onlinepublicaties bieden 

uitgebreid gelegenheid voor het doen van literatuuronderzoek. Lezers kunnen zoekopdrach- 

ten laten uitvoeren op de tekst van artikelen die in elektronische bestanden zijn opgenomen. 

Via hyperlinks kan de lezer terechtkomen bij aangehaalde artikelen en abstractservices, voor 

zover die in elektronische vorm beschikbaar en toegankelijk zijn. Aan elk artikel kan een lijst 

worden toegevoegd van vervolg-onlinepublicaties die naar het betreffende stuk verwijzen. 

Het moge duidelijk zijn dat het aanbrengen van de hiervoor genoemde elektronische snuf- 

jes zeer arbeidsintensief is. ledereen kan lets leuks op een homepage zetten, maar het profes- 

sioneel publiceren via Internet vraagt om heel specifieke kennis en vaardigheden. Uitgevers 

van wetenschappelijke tijdschriften zien zich dan ook voor het probleem gesteld dat het digi- 
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tale medium aanzienlijke investeringen vereist zonder dat vaststaat of en zo ja hoeveel zij via 
het nieuwe medium gaan verdienen. Besparingen op druk- en verspreidingskosten zijn te ver- 

wachten. De kosten die met beoordelings- en redactiewerkzaamheden zijn gemoeid, blijven 

echter. Met de 'alles is gratis' cultuur die op Internet heerst, is het de vraag of internetgebrui- 

kers zuUen willen betalen voor het downloaden van artikelen. Het geld zal op een andere 

manier moeten worden verdiend. Een van de trues is om bezoekers via goede, inhoudelijke 

artikelen naar de website te lokken en hen daar te verleiden andere producten aan te schaf- 

fen, boeken bijvoorbeeld. Vergoedingen voor transacties met derden die via de eigen website 

worden gerealiseerd, vormen een andere mogelijke inkomensbron. 

Bij de wetenschappelijke tijdschriften die tot nu toe online zijn gegaan, is het gebruikelijk 

dat artikelen alleen tegen betaling beschikbaar worden gesteld. Delen van de tijdschriften 

zoals de inhoudsopgave of boekbesprekingen zijn over het algemeen wel gratis te verkrijgen. 

Enerzijds is er het argument dat voor kwaliteit moet worden betaald. Aan lets dat gratis is zit 

vaak een luchtje; het kan nooit echt goed zijn. Anderzijds wil men de bestaande abonnees 

niet verliezen. Als het tijdschrift in elektronische vorm gratis is, is men binnen de kortste 

keren abonnees (en dus een bron van inkomsten) kwijt. In de praktijk is de elektronische ver- 

sie een voorziening die erbij is gekomen. De papieren versie blijft gewoon verschijnen - niet 

alleen uit respect voor digibeten, maar ook uit onzekerheid over de toekomst van het online 

publiceren. Uiteraard brengt een dergelijke dubbele editie extra kosten voor uitgevers met 

zich mee. Of de twee versies op termijn naast elkaar zuUen blijven verschijnen, is natuurlijk 

een open vraag. 
Uitgevers begeven zich in het digitale medium met het oogmerk zich een plaats te ver- 

werven op Internet. Hun reputatie is hierbij de grootste troef Bekendheid en een goede naam 

zijn niet te onderschatten voordelen. Internetexperts geven aan dat merknamen op het net 

belangrijker zijn dan in het traditionele bedrijfsleven. Vaak is het immers moeilijk na te gaan 

wie er achter een webpagina zit. Zijn de betrokkenen wel te vertrouwen? Een gevestigde naam 

biedt een kwaliteitskeurmerk. In de praktijk blijkt het niet eenvoudig te zijn een website van 

de grond te krijgen. Het potentiele aantal bezoekers is weliswaar enorm, maar het werkelijke 

aantal is meestal gering. Naamsbekendheid vergroot de kans op bezoekers - en dus klanten - 

aan de site. 
Wat is de positie van de redactie in deze? Naar ons oordeel biedt een elektronische versie 

van ons tijdschrift een scala aan nieuwe uitdagingen: voor auteurs om hun werk onder de 

aandacht te brengen en voor lezers om gewenste informatie op maat te laten bezorgen. Ook 

zien we het online gaan als een prima kans ons lezerspubliek te vergroten. Onze uitgever, 

Amsterdam University Press, wenst de Internet-uitdaging aan te gaan. De mogelijkheden om 

met ingang van de volgende jaargang een webeditie van Mem & Maatschappij uit te brengen, 

worden momenteel serieus onderzocht. 
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